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acofar/editorial

A lo largo de los afios se ha ido construyendo
nuestra cultura cooperativa, de trabajo, respon-
sabilidad y ética, que ha forjado un compromiso
en cada uno de los que formamos parte de la
empresa.

Ese compromiso incentiva la creatividad y
genera la innovacién continua que nos diferen-
cia del resto de las droguerias; no sélo por el
espiritu cooperativo, sino también por el desa-
rrollo empresarial que nos llevé a ser lideres en
una vasta regién de la provincia de Buenos Aires
ala que llegamos con nuestros servicios.

Esta edicion de la Revista de Acofar, nos
encuentra inaugurando el XV Evento Cooperati-
vo, Empresarial y Académico Acofar 2016. Con
él seguimos haciendo honor a nuestra historia
concibiendo, afio tras afio, un hito que es marca
registrada en el émbito de las Farmacias y del
Mercado de nuestro pais.

Presidente

Farm. Julio Bertelotti
Vice-Presidente
Farm. Juan M.Martin
Tesorero

Farm. Julio C.Fal
Pro-Tesorero

Farm. Jose Luis Colotto
Secretaria

Farm. Diana Taverna
Pro-Secretaria
Farm. Teresita Di Bernardi

Vocales Titulares
Farm. Jose Luis Gagliardi
Farm. Gustavo Perez
Farm. Patricia Mujica
Farm. Daniel Torres
Farm. Graciela Florit
Farm. Monica Bufor
Vocales Suplentes:
Farm. Lucas Montti
Farm. Damién Gaita
Farm. Martin Zumarraga

Durante el afio, los colaboradores de nuestra-
Cooperativa, al ritmo del trabajo de sus éreas,
van dando forma al préximo Evento; teniendo
como objetivo que asociados y proveedores
compartan dos intensos dias de relaciones
interpersonales, comerciales, de capacitacién y
esparcimiento, en un dmbito de dlta jerarquia
hoteleray de servicios.

Es por las caracteristicas de este Evento anual,
que es reconocido a nivel nacional y provincial,
siendo de gran repercusién en la ciudad de Mar
del Plata que es sede desde hace 15 afios.

En representacion del Consejo de Administra-
cion los invito a disfrutar este encuentro, Gnico en su
magnitud y valor, y los comprometo a que
frabajemos juntos, en equipo, para seguir haciendo
grande a nuestra Cooperativa.

Julio Bertelotti
Presidente del Consejo de Administracién

Sindico Titular:
Farm.Hector Schiaffino
Sindico Suplente:
Farm. Haydee Volzone
Consejeros de Apoyo
Farm. Jorge M Lamberta
Farm. Carlos De Francesco
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En Julio de 1961, Farmacéuticos e idéneos
fundaron lo que hoy es esta gran familia:
ACOFAR Cooperativa Farmacéutica Lida.

Nacié la idea, respondiendo a la necesidad
de las Farmacias del centro de la Provincia de
Buenos Aires, de resolver un problema de logisti-
cay comercializacién de los medicamentos.

En el pensamiento de aquellos visionarios,
prevalecié el trabajo solidario y la unién de
voluntades en busca del bien comin, poniendo
siempre el capital humano como centro de la
escena; virtudes éstas, sin lugar a dudas, inhe-
rentes al sentir cooperativo.

A lo largo de estos 55 afios Acofar fue
creciendo y renovandose, como un proceso
natural y necesario.

Transcurrieron periodos buenos y ofros no
tanto, pero el espiritu que marco el rumbo, fue
siempre el de una inquebrantable vocacién
cooperativa. Hoy Acofar, mas allé de su creci-
miento y diversificacién de servicios, sigue siendo
una empresa de y para las Farmacias.

Esta Cooperativa, que es un ejemplo para la
Provincia de Buenos Aires, es conducida por un
Consejo de Administracién integrado por repre-
sentantes de las Farmacias de las zonas a las que
llega Acofar, siendo el nexo con los asociados. A

COOPERACION,
INTEGRACION,
SERVICIO

Y BIEN COMUN

EICONSEJO
DE ADMINISTRACION
DE ACOFAR 2016

su lado se encuentra un equipo de excelenciaq,
formado por los colaboradores que dia a dia
gestionan y hacen posible el desenvolvimiento y
desarrollo de Acofar.

Consejeros y colaboradores, se capacitan en
comunicacién, liderazgo, infeligencia emocional,
tendiendo a formar equipos de alto desempefio,
aumentando la efectividad individual y colectiva
en el espacio en el que cada uno se desenvuelve,
procurando el cambio organizacional y el
cumplimiento de la Misién y Visién de Acofar.

Estas capacitaciones hacen que se vuelque el
aprendizaje a los asociados, en encuentros
cooperativos, profesionales y personales, como
parte de la misién de los Consejeros. Hay tam-
bién quienes nos representan y llevan nuestra voz
a Entidades Cooperativas y Empresariales.

En esta edicion de la Revista de Acofar,
presentamos al actual Consejo de Administracién
integrado por quienes son referentes histéricos
que llevaron adelante a la Cooperativa en
épocas dificiles y que tienen mucho que transmi-
fir, junto a los mas j6venes que traen un aire
nuevo. Todos imbuidos de los principios y valores
cooperativos, para continuar el camino de
aquella gran aspiracién de hace poco mas de
medio siglo y proyectando juntos el futuro.

Farm. Graciela Florit
Consejera
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CONSEJEROS DE ACOFAR
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FARMACEUTICO
JULIO CARLOS BERTELOTTI

Recibido en la U.B.A.
Farmacia Malmierca
Necochea

Socio de Acofar desde 1993
Cargo: Presidente

FARMACEUTICO
JULIO C. FAL

Recibido en la U.N.L.P.
Farmacia Fal

Bolivar

Socio de Acofar desde 1967
Cargo: Tesorero

FARMACEUTICA
DIANA GLORIA TAVERNA

Recibida en la U.N.L.P.
Farmacia Taverna

Azul

Socio de Acofar desde 1973
Cargo: Secretaria

FARMACEUTICO
JOSE LUIS GAGLIARDI

Recibido en la U.N.L.P.
Farmacia Gagliardi

Bolivar

Socio de Acofar desde 1987
Cargo: Vocal Titular

FARMACEUTICO
DANIEL TORRES

Recibido en la U.N.L.P.
Farmacia Torres

Daireaux

Socio de Acofar desde 1995
Cargo: Vocal Titular

FARMACEUTICO
JUAN MARTIN

Recibido en la U.N.L.P
Farmacia Martin

Saladillo

Socio de Acofar desde 1982
Cargo: Vice-Presidente

FARMACEUTICO
JOSE LUIS COLOTTO

Recibido en la U.N.L.P.
Farmacia Peroggi

Azul

Socio de Acofar desde 1983
Cargo: Pro tesorero

FARMACEUTICA
TERESITA DI BERNARDI

Recibida en la UN.LP.
Farmacia Di Bernardi

Las Flores

Socio de Acofar desde 1987
Cargo: Pro-Secretaria

FARMACEUTICO
GUSTAVO MIGUEL PEREZ

Recibido en la Univ. de San Luis
Farmacia San Luis

Tres Arroyos

Socio de Acofar desde 1997
Cargo: Vocal Titular

FARMACEUTICA
GRACIELA FLORIT

Recibida en la U.B.A.
Farmacia Florit

Tandil

Socio de Acofar desde 1986
Cargo: Vocal Titular



MONICA JUANA BUFOR

Recibida en la U.N.L.P.

Farmacia Bufor Exp. en Celiaquia
Tandil

Socio de Acofar desde 1986
Cargo: Vocal Titular

FARMACEUTICO
LUCAS MONTTI

Recibido en la U.N.C.
Farmacia Montti

Mar del Plata

Socio de Acofar desde 2010
Cargo: Vocal Suplente

FARMACEUTICO
MARTIN ZUMARRAGA

Recibido en la U.B.A.
Farmacia Cruci

Necochea

Socio de Acofar desde 1997
Cargo: Vocal Suplente

FARMACEUTICA
HAYDEE VOLZONE

Recibida en la U.N.L.P.
Farmacia Valzone

Rauch

Socio de Acofar desde 1980
Cargo: Sindico Suplente

FARMACEUTICO
CARLOS DE FRANCESCO

Recibido en la Univ. de San Luis
Farmacia Pasteur

A. Gonzdles Chaves

Socio de Acofar desde 1992
Cargo: Consejero de Apoyo

FARMACEUTICA
PATRICIA MUJICA

Recibida en la U.N.L.P.
Farmacia Lopez

Azul

Socio de Acofar dede 2005
Cargo: Vocal Titular

FARMACEUTICO
DAMIAN GAITA

Recibido en la Univ. de San Luis
Farmacia Gaita

Mar Azul

Socio de Acofar desde 2010
Cargo: Vocal Suplente

FARMACEUTICO
HECTOR JULIO SCHIAFFINO

Recibido en la U.N.L.P.
Farmacia Schiaffino

Cachari

Socio de Acofar desde 1968
Cargo: Sindico Titular

FARMACEUTICO
JORGE MIGUEL LAMBERTA

Recibido en la Univ. John Kennedy
Farmacia Kreef

Tres Arroyos
Socio de Acofar desde 1997
Cargo: Consejero de Apoyo

COOPERACION,
INTEGRACION,

SERVICIO
Y BIEN COMUN
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CAPACITACION
DE ALTOS MANDOS

MIEMBROS DEL CONSEJO DE ADMINISTRACION,

GERENTE GENERAL,

SUB GERENTE Y GERENCIAS DE FILIAL Y DE AREA,

REALIZARON DIVERSAS

CAPACITACIONES DURANTE EL ANO.

Las capacitaciones son una herramienta
imprescindible de cambio positivo en las
organizaciones. Capacitarse es mejorar el
presente y ayudar a construir un futuro donde el
capital humano es esencial al desarrollo de las
empresas.

El Consejo de Administracion y directivos de
Acofar realizaron diversas capacitaciones y
talleres durante el afio 2015 y 2016.Una de las
capacitaciones fue liderada por el Estudio de
Marketing Saccone &Asociados, un estudio que
se dedica a acompafiar a las organizaciones en
la toma de decisiones valientes y acertadas para
su negocio y busca descubrir tendencias,
descifrar conductas y potenciar negocios
transformando los obstéculos en oportunidades.

“Gestion Estratégica-Cooperativa” y “Rol del
Consejero en la Cooperativa” fueron los
nombres de talleres. Ambos giraron sobre los
siguientes ejes:

Perspectiva del negocio:

-Visién del negocio: como lo evaltan actual-
mente, perspectivas.

-Organizacién de su negocio (cantidad de
recursos, sistemas, efc.).

Herramientas administrativas que
utilizan.

-Percepciones y asociaciones sobre el coope-
rativismo.

-Aspectos positivos y negativos sobre el
cooperativismo. Beneficios.

-Opiniones acerca de la RSE.
(Responsabilidad Social Empresaria).
Jornada Gestion Estratégica Cooperativa”.
-Reflexionar sobre el negocio farmacéutico y el
contexto.

10 acofar NN

-Aumentar la propensién a participar de
manera activa en la Cooperativa.

-Presentar y explicar la metodologia de
trabajo de Acofar.

-Identificar potenciales dirigentes para Acofar.
-Profundizar un vinculo cooperativista mas
cercano con el socio.

Capacitacion Estratégica para
Dirigentes.

Comunicacion

-La importancia de una buena comunicacién.
-La escucha activa.

-Indagar y proponer.

-Cémo brindar retroalimentacion efectiva.
Liderazgo

-3Qué es el liderazgo? ;Por qué es importante
en las organizaciones?.

-Factores que condicionan el comportamiento
de un lider.

-Liderazgo de equipos de trabaijo.

-Roles y comportamientos necesarios para
liderar un equipo de trabaijo.

Trabajo en equipo

-Transformacién de un grupo en un equipo de
trabajo.

-Generacién y mantenimiento de acuerdos.
-Roles que obstaculizan y roles que facilitan el
trabajo en equipo.

-Funciones esenciales a desempefiar para
favorecer el desarrollo del equipo.

-Las Jornadas tuvieron como objetivo desarro-
llar competencias de liderazgo, foma de
decisiones y comunicacion, profundizar un
vinculo cooperativista mas cercano con el
socio y reflexionar sobre el negocio farmacéu-
tico y su contexto.



Miembros del Consejo de Administracion, Gerente general,
Sub gerente y gerencias de filial y de érea durante la capacitacién.

Otra de las capacitaciones que realizaron los

miembros del consejo y directivos de la
Cooperativa fue “Diplomado en Liderazgo
Efectivo”, certificada por la Fundacién Denuo,
que se ocupa de la creacién, desarrollo y
divulgacién del conocimiento, tanto a nivel
cienfifico como técnico y artistico. Dicha
capacitacién fue dictada por dos destacados
especialistas en capacitacién empresarial: Lic.
Fernando Cerutti y Lic. Santiago Guerrero de la
Universidad de Belgrano.

Consté de 3 grandes temadticas: Inteligencia
Emocional, Comunicacién y Equipos de Alto
Desempefio.

Dividida en cinco médulos:

1. Resolucion Creativa de Problemas en Equipo.
2. Construyendo Nuestra Efectividad.

3. El Poder de una Comunicacién Efectiva.

4. Liderando Equipos de Alto Desempefio.

5. Del Plan de Accién ala Cultura de Excelencia.

CAPACITACION
DE ALTOS
MANDOS

Apunta al equipo de méxima responsabilidad
de Acofar, incluyendo el Consejo de
Administracién y las Gerencias. Busca integrar
perspectivas y herramientas para desarrollar
lideres conscientes, logrando resultados
operativos eficientes en un ambiente de trabajo
en el cual impere el respeto, la confianza y el
compromiso. El foco de este programa es
aumentar la efectividad individual y colectiva en
el lugar en el cual las personas de Acofar se
desenvuelven. Para avanzar hacia una cultura
de excelencia creemos que las bases son la
inteligencia emocional y la comunicacién, y
desde alli conseguir que los equipos alcancen un
alto desempefio y protagonice organizacional.

Gerentes y miembros del Consejo de Administracion

durante la capacitacion.

\A acofar 11



ACOFAR
“EVE CEUTICO
ACO OPERATIVO
EMPRESARIAL Y ACADEMICO”
CUMPLE 15 ANOS CON ALTO
RECONOCIMIENTO EN EL
MERCADO FARMACEUTICO
DE NUESTRO PAIS.

ELE

Nacimiento:

El Consejo de Administracién bajo la presi-
dencia del Farm. Julio C. Fal, en el afio 2001, con
motivo del 40° aniversario, planificé un Evento
Anual para encontrarse con todos sus Socios y
presentar conjuntamente con los laboratorios, los
anticipos de los productos de temporada en la
Costa Atléntica. Se lo llamo | Encuentro Empresa-
rial y Academico, ACOFAR 2001.

Se eligi6 a la ciudad de Mar del Plata, lugar
donde, por estudios realizados, se proyectaba el
desarrollo més importante de crecimiento en los
afios venideros.

La organizacién del Evento fue tercerizada.
Conté6 con una concurrencia de doscientos
invitados, teniendo una respuesta inmediata de
los laboratorios més importantes del pais. La
primera edicién conto con veinticuatro stands. La
sede fue el Hotel Costa Galana. Conté con un ciclo
de conferencias y de una exposicién de 500m2.

En el afio 2002 cuando la recesiéon y la
incertidumbre social y politica inundaron nues-
tro pais, se tomé la determinacién de no realizar
el evento, retoméndolo en el afio 2003, los dias
12y 13 de Diciembre en el mismo lugar.

Al término de este segundo Encuentro, un
grupo de colaboradores plantearon ponerse a
disposicion del Consejo de Administracién para
que el evento anual pudiera ser desarrollado
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por ACOFAR. Simulténeamente se creo el érea
de Marketing, que, a partir de alli, ejecutaria la
organizacién del mismo, a través de un trabajo
conjunto con las éreas de Compras de Especiali-
dades y Compra de Perfumeria.

El Evento del afio 2004 fue bisagra, en
concurrencia, participacion y organizacion. Fue
creado un sistema de puntos, en el cual los socios
accedian a estadias sin cargo en hoteles cinco
estrellas de Mar del Plata, a través de las com-
pras anuales. Este sistema fue un verdadero
éxito, aporté valor y se encuentra aln vigente.

Desde el 2004 en adelante se sucedieron
eventos altamente participativos y creativos en
los cuales se han destacado el nivel de las confe-
rencias y el crecimiento de asistencia de asocia-
dos, laboratorios y empresas que han acompa-
Aado a ACOFAR.

Los conferencistas Dr. Nelson Castro, Dr. Juan
Carlos Kusnetzoff, el historiador Felipe Pigna, el
periodista Pepe Eliaschev, el filosofo Santiago
Kovadloff, el farmacéutico Don Carlos Gonzé-
les Bosch (Presidente de Cofares), el economista
Javier Gonzélez Fraga y el entrenador Sergio
“Cachito” Vigil, fueron los responsables del
cierrede las jornadas.

Cada afio se organizan cenas de gala en
grandes salones, con més de novecientos invita-
dos entre asociados, instituciones relacionadas,
representantes de laboratorios y colaboradores.

También se han realizado numerosos almuer-
zos campestres animados por pruebas de rien-
das, payadores, espectaculos en vivo y sorteos
con importantes premios.

Es muy importante la arquitectura del evento,
que fue creciendo de 24 stands en 2001 a 83 en
2016. Cada afio se crea una nueva planimetria
que organiza y eleva la exposicién a un plano
especial e irrepetible. Se construyen gigantescas
estructuras en grandes espacios, que se renue-
van ano tras afo.






VIl EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 28 y 29 de Noviembre - Afio 2008

VIIl EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 6 y 7 de Noviembre - Afio 2009

IX EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 26 y 27 de Noviembre - Afio 2010

X EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 4 y 5 de Noviembre - Afio 2011
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X1 EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 2 y 3 de Noviembre - Afio 2012

XIl EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 15y 16 de Noviembre - Afio 2013

XIIl EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 14 y 15 de Noviembre - Afio 2014

XIV EVENTO FARMACEUTICO
Sheraton Hotel de Mar del Plata, 13 y 14 de Noviembre - Afio 2015
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2PM

Apertura de.
De 2 PM a
Acreditaciones.

De 3 PM a 8.30 PM
@) Canije de Transfers y Grilla Completa por némeros para acceder al sorteo del Okm.

6 PM
an Conferencias continuadas: “Uso del Ibuprofeno en Pediatria”a cargo del Dr. Roberto
¥ Forrester Médico Pediatra e “ Importancia de la Vitamina € en Nifios”a cargo del
Dr. Emanuel Sota Latino Médico Clinico y Asesor Médico de laboratorios Bayer.
Lugar: Salén Alberdi, nivel-1. Duracion total: 55 minutos.

n 6 PM
[l Musica en vivo “Vinicius and Bossa” en el Salén Vélez Sarsfield

n Degustacién de café/té, especial blends -Mito Espresso. Espacio Café/te.

7.30 PM

Inauguracién oficial del XV Evento Farmacéutico ACOFAR 2016 con la presencia de
autoridades nacionales y provinciales, invitados, asociados, expositores, directivos y
colaboradores de Acofar.

Lugar: Portico de Acceso al Foyer Vélez Sarsfield.

10 PM

Elegante Cocktail / Especial de humor con la presencia de un Showman con una gran

experiencia a nivel nacional e internacional.
Lugar: Sheraton Hotel de Mar del Plata. Piso 11 y 12

Auspiciado por:

Sabado 12 de Noviembre

® 9.30 AM
;k Correcaminata Saludable. Invita Neutrogena Sun Fresh.
Concentracién lobby del Sheraton Hotel a cargo el Prof. Javier Gelves.

Culmina con sorpresas y sorteos entre los asistentes en el pisol11.
Duracién 50 minutos.

10 AM

Apertura de la Exposicién Comercial.
10 AM a 7.30 PM

Acreditaciones

Lugar: Nivel -1

10 AM a 8 PM

@m) Canie de Transfers y Grilla Completa por nimeros para acceder al sorteo del Okm.
Lugar: Oficina de informacién, nivel -1

omercial.



11.30 AM
@ Conferencia: “ Entendiendo al Comprador de Cosmética en las Farmacias”
| | Investigacién de mercado a cargo de Antonela Puleo, Shopper Understanding
Manager de Unilever Conosur Latam.
Lugar: Salén Alberdi, nivel -1. Duracion 50 minutos.
3PM
@ Espacio de la Mujer: Con la presencia de las mejores marcas de dermocosmética
del mercado junto a sus especialistas dermoconsultoras, nos demostrardn las virtudes
de sus nuevos lanzamientos (Se realizarédn cambios de look en vivo).
Programa Dermofarma- Acofar.
Al finalizar el Espacio de la Mujer tomaremos el t junto a la Sra. Laura Barnator, VP
de Ventas de Unilever Cono sur, una de las mujeres mds importantes en el liderazgo
corporativo argentino.
Nos contard su experiencia en Unilever. En ella conviven la lider, la ejecutiva y la
mujer y entre las tres perfilan este modelo exitoso.
Lugar: Piso 11 del Sheraton Hotel.

m 5 PM

n Mdsica - Degustacién de café/té, especial blends - Mito Espresso. Espacio Café/te.

6 PM
an Conferencia central: “El Desafio de los Imposibles” Expedicién Atlantis a cargo
¥ del Dr. Alfredo Barragan, capitdn de la expedicién.
Al finalizar la conferencia se realizaré el Cierre del XV Evento Acofar 2016 a cargo
del Presidente de Acofar Farm. Julio Bertelotti.
Lugar: Salén Victoria Ocampo Nivel 1 Duracién: 60 minutos.
R
@ 7 PM

== Msica - Degustacion de Café, especial blends - Mito Espresso. Espacio Café.

10 PM

? Cocktail de Gala en Haras Santa Maria del Mar con un importante show de una
celebrity argentina. Auspiciado por:

Undlener

El sorteo del Okm se realizara en el Haras Santa Maria del Mar,
segun bases del concurso, ante escribano publico.

No es necesario estar presente.
También se realizard, en este lugar, la premiacién de los
Mejores Stands, elegidos por los participantes.

L]
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Con la participacién de todas estas Empresas se hace posible el

XV EVENTO FARMACEUTICO ACOFAR 2016.

En este cuadro detallamos la planimetria del Evento.
Lugar: Salén Vélez Sarfield y foyer. Sheraton Hotel MDP

1 NATUFARMA

2 ELEA

3 BIFERDIL

4-5-6-7-8 ROFINA

9- EXIMIA

10 BOEHRINGER ING.

11 SAINT JULEEN

12 OMEGA CINETIC

13 KIMBERLY CLARK

14 'OREAL

15 BAGO

16 GRIMBERG

17-18 BEIERSDORF
19-20-21-22 UNILEVER
23 COLGATE

24-25-29 PROCTER & GAMBLE
26 SUFARMA

48 SAVANT PHARM

49 SILFAB

50 TEMIS LOSTALO

51 MONTPELLIER

52 SISCOM

53 ISSUE

54 EUROLAB

55 MALONDRA-CORREA
56 DROG. GARZON

57 PFIZER CONSUMER
58 COLEGIO FARM. DE
LA PCIA. DE BS. AS. (INVITADO).
59 VAIMAX

60 TULIPAN/KOPELCO
61 FECOFAR

62 IMVI

63 LEPETIT

ELEGANTE COCKTAIL
Viernes 11 - 10 PM
HOTEL SHERATON MDP.

Johmsonfohmon

27-28 JOHNSON & JOHNSON
30 GENOMMA LAB.

31 'OVAL

32 PIERRE FABRE

33 BODY CARE

34 BALIARDA

35 RICHET

36 REVLON

37 RECKITT BENCKISER

38 HISAN

39 PHOENIX

40 CAPILATIS

41 CASASCO

42-43 MAS FARMACIAS-FIRST-SEGUROS
44-45 ANDROMACO

46 SUNSTAR

47 PAPELERA DEL PLATA

64 GEZZ|

65 SAN-UP

66 SEISEME
67-68-69 BAYER
70 IVAX

71 BS. AS. VISION
72 GLAXOSMITHKLINE
73-74 GADOR

75 LAZAR

76 NUTRICIA BAGO
77 FRESENIUS KABI
78 BIODERMA

79 BKD

80 SIDUS

81 TAKEDA

82 Dr. LENOX

83 PHARMOS S.A.

COCKTAIL DE GALA
Sabado 12 - 10 PM
HARAS SANTA MARIA DEL MAR

Undlever

\
N
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“USO DEL IBUPROFENO EN PEDIATRIA”

Medico recibido en la Universidad de Buenos Aires, hizo su
especialidad de pediatria en el Hospital Briténico de Buenos
Aires, donde actualmente se desempefia en consultorios externos.
Ademas, de su practica privada, es Instructor calificado de
primeros auxilios y reanimacién cardiopulmonar certificado por
la American Heart Association y dicta cursos a nivel nacional

Dia Vi
Dr. Roberto Forrester ch?mzuzrrl;i/s\

M.N. 84284 Lugar: Salén Alberdi, nivel - 1

“IMPORTANCIA DE LA VITAMINA C EN NINOS”

Medico recibido en la Universidad del Salvador, hizo su
especialidad en Clinica Médica en el Hospital de San Isidro. En
2004 comienza su formacién en Investigacion Clinica y
Farmacolégica participando como Sub Investigador en el Instituto
der Investigaciones Metabblicas (IDIM). Luego de trabajar en
Farmacovigilancia para compafiias como GSK, Novartis, Eli Lilly,
etc comienza a trabajar en 2013 como Asesor Médico para
todos los productos de venta libre de Bayer.

. Dia Viernes
Dr. Emanuel Sota Latino Hora: 6 PM

M.N. 99274 Lugar: Salén Alberdi, nivel - 1

“ENTENDIENDO AL COMPRADOR DE FARMACIAS Y PERFUMERIAS”

Lic. en Relaciones Internacionales. Ingreso a Unilever como
joven Profesional en el afio 2006. Tras un breve paso en el area
de Relaciones Corporativas, encontré su verdadero espacio en la
empresa: Investigacion de Mercado. Desde 2008 ha recorrido
diferentes posiciones dentro de la Investigacion a nivel local,
regional y global. Hoy es Gerente de Investigacion para Shopper
Understanding para Cono Sur y Latam.

Dia Sabado
Hora: 11.30 PM
Lic.Antonela Puleo Lugar: Salén Alberdi, nivel - 1

Las conferencias son auspiciadas por S;EJISPEOFARHA

20 acofar WA



Sabado 12
18:00 hs.

Salén Auditorium
Victoria Ocampo Nivel + 1

DEPORTISTA AMATEUR, ENAMORADO DE LA NATURALEZA Y DEDICADO A LA EXPLORACION DEPORTIVA
CIENTIFICA. ARGENTINO. CASADO. UNA HIJA. DOS NIETAS.

NACIDO EN DOLORES, PCIA. DE BS.AS., ARGENTINA, EL 20-02-49. VIVE EN DOLORES.
Abogado. Titular del Estudio Juridico Barragén, fundado por su bisabuelo en 1870.

Piloto de Yate a Vela y Motor, buzo deportivo, Kayakista de Travesia, Piloto de Planeador (vuelo a vela),
Montafiista, Radioaficionado, Fotégrafo y Realizador Cinematogréfico.

Jefe de la “Expedicién Rio Coloradon 73”. Jefe de la “Expedicion Mar en Canoas 77”.

Jefe de la “Expedicién Aconcagua 78”. Capitén de la “Expedicion Atlantis 84”.

Jefe de la “Expedicion Aconcagua 85”. Jefe de la “Expedicién Aconcagua 88”.

Jefe de la “Expedicién Aconcagua 90”. Jefe de la “Expedicién Aconcagua 917.

Navegante del yate “Capitan Veneno” en la Regata Quinto Centenario, “Colén 92"

Coordinador General y Navegante de la “Travesia de los Andes en Globo 1993”

Jefe de la “Expedicién Kilimanjaro 95”. Capitan de la “Expedicion Mar de las Antillas en Kayaks 99”.
Miembro de la “Expedicién Cerro Tronador 2.001”.

Capitén de la “Flota Nacional de Kayaks” (Travesia Dolores - San Clemente) en sus 14 ediciones:
1.999/2012.

Exploracién y Foto Submarina en el Océano Atléntico (Sur y Norte), Océano Pacifico (Sur y Norte),
Mar Caribe, Mar Mediterréneo, Antartida, etc.

Jefe de la “Expedicién Antértica Finis Terra 2007”.

Miembro de la “Expedicién Domuyo 2007”

Miembro de la “Travesia del Hielo Continental Patagénico 2009”

Jefe de la “Expedicion Aconcagua 360" en 2010.

Miembro/Coordinador de la “Expedicion Everest 2012” de Cadei.

Guionista y Director de largometraje documental “Expedicién Atlantis”.

Escritor. Autor del libro inédito “Expedicién Atlantis”; subtitulado con su lema:

“Que el hombre sepa que el hombre puede”.

Disertante. Ha dado conferencias y reportajes en vivo en mas de 20 paises, desarrollando su tema:
“El Desafio a los “Imposibles*”.

Secretario de Turismo de Dolores desde 2008. Fue Director de Turismo 1995/2003.

(Ad honorem en 1995-96-97-98-99 y 2002-03).

Premio “Nautilus” 2012 entre infinidad de ofras distinciones y premios otorgados a nivel nacional
e infernacional.

En el marco del XV EVENTO DE ACOFAR, el Dr. Alfredo Barragén, Capitan de Expedicion Atlantis, brindaré
una conferencia la cual se apoyard en su atractivo viaje realizado por el Atléntico, a través del cual cruzé el
océano desde Africa hasta América en una balsa de troncos, sin fimén ni piezas metélicas, solamente con una
vela. No obstante, el principal objetivo de la charla no es abordar los detalles de esta experiencia. Su finalidad
apunta a destacar la importancia de la actitud, el esfuerzo y la constancia, impulséndonos mediante la idea que
con capacitacion, voluntad y perseverancia pueden lograrse desafios imposibles. De alli su lema “Que el
hombre sepa que el hombre puede”.

P\ \




ESPACIO SABADO 12 / 3 PM

DE LA ;
MUJER Piso 11 del Sheraton hotel.

ontaremos con la invalorable presencia de las mejores marcas de
dermocosmética del mercado.

Especialistas dermocosméticas de cada marca realizardn demostraciones
5 de sus nuevos lanzamientos.

| Se realizardn cambios de look en vivo.

la Sra. Laura Barnator, VP de Ventas de Unilever Conosur,
f una de las mujeres mds importates en el liderazgo

corporativo argentino.

EXIMIA Aveno ROC LOREAL Neutrogena § 3 Unilever Eucerin  BIODERMA
o ———

SKINARTSCIENGE  AveNamaoea & = T mO T sy 0~~~ LABORATOIREDERMATOLOGIQUE

™ oy -
»N VIl 4
L b.

Al gif‘lizar el Espacio de la Mujer tomaremos el té junto a

INVITACION ESPECIAL
CORRECAMINATA
SALUDABLE

SABADO 12 / 9.30HS.

Concentracién en el lobby del Sheraton Hotel.
Actividad a cargo del Prof. Javier Gelves.
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MAS FARMACIAS,

mas

farmacias
com

UN PROGRAMA DE ACOFAR
IDEADO PARA POTENCIAR
AL CANAL FARMACIA.

El Programa Mas Farmacias surge en Mayo
de 2014 como una idea de negocios, destinada
a potenciar el marketing en los puntos de venta
de nuestros asociados, para demostrar a los
consumidores que las Farmacias son competiti-
vas frente al resto de los canales.

Es un ejemplo de trabajo en equipo que ha
movilizado a todos los niveles de la cooperativa
(operativos, gerenciales y dirigenciales).

Esta idea fue creciendo y engrandeciéndose,
con el aporte de asociados quienes reciben los
comentarios de los consumidores, envian las
sugerencias y hacen evolucionar al programa,
con los cambios necesarios para que  Mas
Farmacias sea funcional a los objetivos propuestos.

Mas Farmacias es también sinénimo de
compromiso, ya que existe el deber de mantener
la oferta de productos seleccionados de perfu-
meria y belleza de mayor ranking de venta con
alto descuento para la farmacia, y ésta Gltima, se

compromete a colocarlos en exhibicién, con el
precio de oferta a la vista, con la carteleria y
sefializacion que le envia Acofar en el periodo
de vigencia de la oferta y hasta agotar stock.

Para que este programa sea efectivo, se ha
generado un trabajo muy arduo entre Acofar y
las importantes empresas  participantes, que
canalizan sus ofertas con el mejor de los é@nimos
de venta, trabajando en la logistica de los
productos.

Resaltamos la importancia de contar con una
web actualizada www.masfarmacias.com y
responsive (adaptada a celulares), donde el
consumidor localiza geogréficamente la farma-
cia adherida.

Las siguientes imagenes son la puesta en
escena del Programa Mas Farmacias en algu-
nos de los asociados adheridos.

Agradecemos a todos los actores del Programa: Asociodos, al equipo de Acofar que trabajan con tanta entrega y pasién y a las
empresas participantes Unilever; Johnson & Johnson, Procter & Gamble, Colgate, Beiersdorf , L'Oreal, Kimberly Clark, Grimberg
Dentales, Laboratorios Glaxo, Papelera del Plata, Capilatis y Sufarma que hacen todos juntos el éxito de Mas Farmacias.

Azul, 12 de Octubre

Lic. Graciela Sabattini

Gte. De Marketing y Ventas
Coordinadora del Evento Acofar




Farmacia Castro
Mar del Plata

B k& rm_

Farmacia Lépez
Mar del Plata

Farmacia Luro . R | Farmacia MRL
Mar del Plata P Ry Mar del Plata

.|i s farmacias
L o ‘

www.masfarmacias.com




. Farmacia Malmierca
\ Necochea W,
ﬂ U o Farmacia Serrat
L Mar del Plata
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CONSULTA PRECIOS

¢Quées?
El Consulta Precios es un médulo adicional del sistema de farmacias First Milenium disefiado para
que el cliente pueda consultar el precio de los productos.

¢Como Funciona?
El cliente debe pasar el producto por el lector de cédigo de barras y apareceran los datos del
producto en la pantalla, mientras reproduce en el fondo de la pantalla videos y fotos al azar.

¢Qué ventajas tiene?

Los precios estdn siempre actualizados, porque se ejecuta en una terminal del First Milenium
dedicada a la consulta de precios.

Se estan mostrando continuamente videos y fotos con publicidades.

¢Qué elemento necesita?

Una computadora con Windows 7 o mayor que sea terminal del First Milenium con Monitor o Tv.

Un lector de cédigo de barras.

Un mueble disefiado para alojar la computadora en su interior, que se puede plotear con publicidad.
Dimensiones alto 187 cm, ancho 62 cm, profundidad 46 cm.

Monitor o Tv

Lector de cédigo de barras

Modulo
187 cm x 46 x 62

FIRSTMILENTUM

acofar 27
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QUE ES
EL GLUTEN

El gluten de los cereales mencionados (Trigo,
Avena, Cebada, y Centeno-TACC) es la forma en
que se presentan las pro|0|min0|s: proteinas
toxicas para aquellas personas que presentan la
intolerancia.

Las Prolaminas reciben distintos nombres
segin el cereal de origen: gliadina (trigo),
avenina (avena), hordeina (cebada), secalina
(centeno).

La gliadina constituye el mayor problema ya
que el lamés utilizada en la industria alimenticia.

La avena pareciera no producir dafio, pero al
industrializarla puede contaminarse con granos
de trigo, cebada o centeno.

Esta contaminacién puede producirse
simplemente con el uso de maquinaria o
equipamiento que haya procesado cereales con
gluten y que no hayan sido higienizados
adecuadamente antes de procesar otros cereales
o productos sin gluten.

La ingestién de minimas cantidades de gluten,
de manera continua, puede causar al paciente
celiaco trastornos importantes a nivel infestinal,
incluso sin presentar sintomas.

Sintomas de celiaquia

Los sintomas de celiaquia pueden ser
diferentes de una persona a ofra y esto puede
dificultar el diagnostico.

Por ejemplo, una persona puede presentar
estrefiimiento, una segunda puede tener diarrea
y una fercera puede no presentar ningin
problema con las deposiciones.

Los sintomas gastrointestinales abarcan:

Dolor abdominal, distensién, gases o
indigestion.

Estrefiimiento

Disminucién del apetito (también puede
aumentar o permanecer inalterable).

Intolerancia a la lactosa (comdn cuando a la
persona se le hace el diagnostico y general
mente desaparece con fratamiento).

Pérdida de peso inexplicable ( aunque las
personas tengan sobrepeso o peso normal).

Otros problemas que se pueden presentar
con el tiempo, debido a que los intestinos no
absorben nutrientes claves abarcan:

« Propensién ala formacién de hematoma

+ Depresién o ansiedad

« Fatiga

+ Perdida de cabello

+ Picazén en la piel

+ Calambres musculares y dolor articular

« Convulsiones

+ Entumecimiento u hormigueo en manos o pies

Los nifios con celiaquia pueden tener:

« Defectos en el esmalte dental y cambio de color
en los dientes

+ Retraso en la pubertad

« Diarreaq, estrefiimiento, heces fétidas o grasas,
nauseas o vomitos

« Comportamiento irritable

« Crecimiento lento y estatura por debajo de lo
normal para su edad.

PN acofar 29



EFECTO LIFTING CAPILAR

Nueva Linea con Acido Hialurénico

Descubre el verdadero

EEsE . - - -
rejuvenecimiento capilar.
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LA CREMA

DESATANUDOS

QUE CALMA EL DOLOR

Una suave crema medicinal que se absorbe rapidamente.
No graso. No mancha la ropa. Agradable aroma.

Lea atentamente el prospecto y ante cualquier duda consulte a su medico y/o a su farmacéutico.
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c¢Por que incorporar Baby Dove

en su negocio?

Porgue Baby Dove es diferente, tiene una formula especialmente
desarrollada para la piel del bebé.

= Jabon liquido de la cabeza a los pies Shampoo
- Sin lagrimas - Sin lagrimas
- Repone nutrientes esanciales - Fragancia desarrollada para
: perdidos durante el bafio la piel delicada del bebé
. - Evaluado por: oftalmologos, - BEvaluado por: oftalmodlogos.
f dermatdlogos v pediatras dermatologos vy pediatras
4| Repuesto Jabén liquido

de |la cabeza a los pies

I“".u a i i\ r haln
r Dg],@ Jaboén en barra

= Ph neutro

E. bt - Hipoalergénico

SRe—

Toallitas limpiadoras
- 0% alcohol
{ - Evaluado por
Dove ) dermatélogos
' . - Contintan humedas
después de abiertas

Descubri Baby Dove

Mas cuidado para tu bebe



TRESemmé LA MARCA CON MAYOR POTENCIAL DE CRECIMIENTO
EN EL SEGMENTO PREMIUM DE ARGENTINA PRESENTA:

2 DE CADA 3 HOGARES QUE COMPRAN MARCAS DEL
SEGMENTO PREMIUM ELIGEN EL FORMATO DE 200 ML
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— E“Gmandada por Dermatdlogos

. é nl MINESOL® OIL CONTROL
| RO- A _ Nueva linea de proteccion solar diaria
e ﬁ para pieles oleosas
| I:I"_.I_:-:j.r-l?m :"I.:‘n;_: _. CONTRO LA l—A 8 H S
i oy < R OLEOSIDAD POR

570 - Alta proteccion UVA UVE sguilibrada
Extilusive toque seco de RoC®
Reduccian inimediata y prolongada de brillo

Lsn diario EPC

4 CIENCIA DE LA PROTECCION SOLAR & FAVOR [E LA BELLEZA

Johmson & Jobnson da Argentime S.AC. 2 . - SAC: DBOD 555 3333
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NUESTROS MEJORES PANALES

SE FUSIONAN

Cuidado de |a piel Absorcién diferenciada

T

|||||

Que no te falte

Natural Care’ el panal
queva a hacer
& Kimberly-Clark rHistoria!
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MAYBELLINE NY
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VOLUM' EXPRESS COLOSSAL SPI

Mascara de pestanas de efecto
“"Pestanas de Munecas’.
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Farmula + Tenologla

- FORMULA ESPECIAL+ CEPILLO ESPECIAL

+ Exglusihve farmula latex, mas espesa gque
las fdrmulas tradicionales.

o Lina vez gue & cepillo aaruna 1as pestanass
consus dientas en forma de cong 9 tinta
CON COnsisiencia e resinag, permite fjar ias
pestafias y mantenarias elevadas

El Capille Spider de cerdas COMNICAS,
aripa et pectanas des X o 4, bgendo
uri espesor o la base y el cardcteristics
laolk "Pestatiay de Mufecs™, con sdlo
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Modo de Aplicacian

« Colocar el ceplilo en la bas2 de las pestafias
« Pelnar hadia arribbs v levermente hacla afuera

« Repebr la acoon hasta lograr e valymen
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SUNSTAR
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SOFT-PICKS
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Disefio curvo ¥y mango
mas largo para una limpieza

PALILLOE INTERDENTALES C0N PUNTA DE MULE SLAVE
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L'OREAL PARIS = SKIN EXFEAT

HIDRA TOTAL 5 AGUA MICELAR

Pesmagquillanta 5 an 1, a8 base de micalas.

PARA TODO TIPO DE PIEL
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L'OREAL PARIS = SKIM EXPEET

HIDRA-TOTAL 5
AGUA MICELAR

Limipiz &n prafundidad sin lrritar,
desmagullla en un solo paso e
hidrata balanceando v refrescando
la piel, sin dejar sensacion grasosa

MODO DE APLICACION

UNALIMPIEZA FACIALPROFUNDA EN UN SOLO PASO: Embebie ganerosamenta
Un alooddn con Agua Micelar, spoya suavemehte solbre & rostro, ojds v labios. v
rotirg ol maguillsie v rastos de impuresss Ussndo movimientos susves, sin frotar
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+ Dejar por S segundos v retirar « Mavimisntos szcendentes * Desde ld comisura
af magullaje con movnmugiios v Chrzulares facm el cantro

descandentay desds (@ iz hada

abalo y haca afuera. sif Frotar « Comenzar gor la frente,

Iuesn me|illas v gusllo

Quienes puaden Usarla
ABSOLUTAMENTE TODOS, Bl Agua Micelar sstd especificamante desarmolizda
para todo tipo de pial, Incluso 23s inds sensibles, ya que limpls suavemeribe sin irritae

FPuede Usarse a diarlo, tantas veges como sea hedesario; para reallzar 1a rutina de
impieza a ta mafana y a |y tarde, & para refrescar en cualduier moments del Wia

HESPOMZARLE TRECHHCA silviaarglas brsal com HEERD: www aaredbrans com
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SUPLEMENTA DIETAS INSUFICIENTES. GONSULTE A SU MEDICO ¥/0 FARMACEUTICO.
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En esta Expo aprovecha los combos exclusivos con hasta
i40% de descuento! jPasa por nuestro stand!
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SENSITIVE

PRO-Aflivio

TECNOLOGIA
AVANZADA
CONTRA LA
SENSIBILIDAD

Elimina el 99.9%

|
de las Bacterias®

nol

] Protex

Emrp——,
| Protex Protex
= m_ﬂ-ﬂ
- | i) =>4 Pmt;g( B e
Sl — AR - m__,._:ﬂ i
L Protex S




RAPIDO Y EFECTIVO

CONTRA LOS HONGOS

NITRATD D ECOMA

ECOMAZDL FLNGICIDA
B i T i R Bl 0

ECONAZDL FUNGHIIDA

TR O DOOMNAT

CALMA LA PICAZON Y
EL ARDOR RAPIDAMENTE

Lea atentamente el prospecto y ante la menor duda consulte a su médico y/o farmaceutico.
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CLINICAL

SOLUTIONS

LA CASPA SEVERA
TERMINA AQUI.

FORMULA CLINICAMENTE COMPROBADA CON SELENIUM SULFIDE. ' |IT ”{

snoaisoNA HasTA 7 DIAS DE PROTECCION —
WA L& CAGPA BEVERA DESDF EL PRIMER LAVADD

Sube como
pantaloncito,

wlpastaii2hs sequito.
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D'SELBY

ALIVIA, PROTEGE & CICATRIZA

ANTIOXIDANTE +40

Inhlbe el Ay mr—nt I3

FH'ZIEE'ED ljl?‘ Li.'JI'II.'l"I"-I.?C-I_'IIZI‘-I
Envejecimiento va ¥ la Memaria
Celular

Resveratrol 3 + Fosfolipidos

ANTIOXIDANTE  Todos los beneficios
Raarrin #40  enunasols capsula

: Prasentacion: 3 “ -. ".
3 37 capsulas Sy
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Pies lindos y suaves
sin ningdn esfuerzo

NUEVO

Pial extra aspera




